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Фонд оценочных средств по учебной дисциплине
ОПЦ.09 СТИЛИСТИКА В ПРОЕКТИРОВАНИЕ СРЕДОВОГО ДИЗАЙНА

1.ПАСПОРТ ФОНДА ОЦЕНОЧНЫХ СРЕДСТВ
1.1 Область применения
Фонд оценочных средств (далее – ФОС) предназначен для контроля и оценки образовательных достижений обучающихся, освоивших программу учебной дисциплины ОПЦ.09 Стилистика в проектирование средового дизайна 
ФОС включает контрольные материалы для текущего контроля успеваемости и промежуточной аттестации обучающихся.
ФОС разработан на основе ФГОС по программе подготовки специалистов среднего звена по специальности 54.02.01 Дизайн (по отраслям), рабочей программы учебной дисциплины ОПЦ.09 Стилистика в проектирование средового дизайна.
1.2 Требования к результатам обучения
Оценка качества подготовки обучающихся осуществляется в двух основных направлениях: оценка уровня освоения учебных дисциплин; оценка компетенций обучающихся.
Контролируемые компетенции:
общие компетенции
ОК.01 Выбирать способы решения задач профессиональной деятельности применительно к различным контекстам  
ОК.02 Осуществлять поиск, анализ и интерпретацию информации, необходимой для выполнения задач профессиональной деятельности; 
ОК.04 Работать в коллективе и команде, эффективно взаимодействовать с коллегами, руководством, клиентами;
ОК.07 Содействовать сохранению окружающей среды, ресурсосбережению, эффективно действовать в чрезвычайных ситуациях; 
ОК.09 Пользоваться профессиональной документацией на государственном и иностранном языках.
профессиональные компетенции
ПК 1.1 Разрабатывать технического задание согласно требованиям заказчика.
ПК 1.2 Проводить предпроектный анализ для разработки дизайн-проектов.
ПК 1.3 Осуществлять процесс дизайнерского проектирования с применением специализированных компьютерных программ.

В результате освоения учебной дисциплины обучающийся должен:
знать:
· правила и принципы творческого решения дизайнерской задачи;
· современные	тенденции,	классификации	и	свойства	основных материалов, их виды и применение в дизайне;
· методы	изобразительного	языка	для	передачи	творческого художественного замысла проекта;
· общие требования к спецификации и выполнению дизайн-проектов, этапы проектирования,
· основы теории и методологии дизайн-проектирования;
уметь:
· выражать свои замыслы и идеи графическим способом;
· преобразовать концептуальную идею в графический вид;
· выбирать материалы в зависимости от их формообразующих свойств при проектировании объектов дизайна;
· анализировать и определять требования к дизайн-проекту и синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта;
· решать основные типы проектных задач.
Форма промежуточной аттестации освоения учебной дисциплины – экзамен.

1.3 Система контроля и оценки знаний и умений обучающихся

	
Наименование элемента умений или знаний
	Виды аттестации

	
	Текущий контроль
	Промежуточная аттестация

	знать:
	
	

	–	правила	и	принципы	творческого
	+
	+

	решения дизайнерской задачи;
	
	

	–	современные	тенденции,
	+
	+

	классификации и свойства основных материалов,
	
	

	их виды и применение в дизайне;
	
	

	–	методы изобразительного  языка  для
	+
	+

	передачи творческого художественного замысла
	
	

	проекта;
	
	

	–	общие требования к спецификации и
	+
	+

	выполнению	дизайн-проектов,	этапы
	
	

	проектирования,
	
	

	–	основы теории и методологии дизайн-
	+
	+

	проектирования;
	
	

	уметь:
	
	

	–	выражать	свои	замыслы	и	идеи
	+
	+

	графическим способом;
	
	

	–	преобразовать концептуальную идею в
	+
	+

	графический вид;
	
	

	· выбирать материалы в зависимости от их формообразующих свойств при проектировании объектов дизайна;
· анализировать	и	определять требования к дизайн-проекту и синтезировать набор возможных решений задачи или подходов к выполнению дизайн-проекта;
решать основные типы проектных задач
	+

+


+
	+

+


+




Экзаменационные билеты

Билет №1

1. Понятие стиля в дизайне. Основные признаки стилевого единства.
2. Роль фирменного стиля в формировании визуального образа бренда.
3. Примеры удачного стилевого решения в современном брендинге.

Билет №2

1. Что такое визуальная идентичность бренда?
2. Основные элементы фирменного стиля (логотип, шрифт, цвет, композиция).
3. Анализ визуальной айдентики известного бренда по выбранным параметрам.

Билет №3

1. Историческое развитие стилей в дизайне XX–XXI века.
2. Минимализм и его проявления в бренд-дизайне.
3. Преимущества и недостатки минималистического подхода.

Билет №4

1. Основные принципы формирования бренд-концепции.
2. Взаимосвязь визуального и вербального образа бренда.
3. Примеры успешных интеграций концепции в айдентику.

Билет №5

1. Цвет как элемент стилистического решения бренда.
2. Психология восприятия цвета в бренд-дизайне.
3. Подбор цветовой палитры для разных целевых аудиторий.

Билет №6

1. Шрифт как средство стилистического выражения.
2. Типографика и её роль в восприятии бренда.
3. Примеры использования нестандартных шрифтовых решений.

Билет №7

1. Композиция и баланс в бренд-дизайне.
2. Стилизация форм: геометризация, упрощение, символизм.
3. Разбор стилистического приёма на примере фирменного знака.

Билет №8

1. Принципы единства и вариативности в фирменном стиле.
2. Разработка визуальных констант бренда.
3. Способы адаптации стиля под разные носители.



Билет №9

1. Стиль как средство коммуникации бренда с потребителем.
2. Формирование ассоциативного ряда в бренд-дизайне.
3. Примеры айдентики, вызывающей эмоциональный отклик.

Билет №10

1. Этапы разработки фирменного стиля.
2. Роль исследовательского этапа при создании айдентики.
3. Как проводится анализ конкурентной среды бренда?

Билет №11

1. Тренды в стилистике современного бренд-дизайна.
2. Влияние технологий на формирование нового визуального языка.
3. Примеры актуальных трендов в айдентике 2020-х годов.

Билет №12

1. Различие между брендом и фирменным стилем.
2. Логотип как центральный элемент системы идентификации.
3. Виды логотипов: текстовые, графические, комбинированные.

Билет №13

1. Особенности стилистики брендов в сфере моды.
2. Принципы премиального и люксового дизайна.
3. Примеры айдентики известных fashion-брендов.

Билет №14

1. Принципы построения визуального образа бренда в digital-среде.
2. UX/UI стилистика и её значение для брендинга.
3. Примеры успешных digital-брендов с сильным визуальным стилем.

Билет №15

1. Стилизация под исторические направления (ар-деко, конструктивизм, поп-арт и др.).
2. Ретро и винтаж в современном бренд-дизайне.
3. Примеры современных брендов, использующих ретро-стилистику.

Билет №16

1. Национальные и культурные особенности в стилистике бренда.
2. Этнические мотивы в дизайне.
3. Примеры брендов, использующих культурные коды.

Билет №17

1. Принцип «меньше — значит больше» в бренд-дизайне.
2. Баланс простоты и выразительности.
3. Примеры успешного редизайна с упрощением стиля.
Билет №18

1. Стилистика упаковочного дизайна как часть айдентики.
2. Цвет, форма и материал упаковки в восприятии бренда.
3. Примеры фирменного стиля через упаковку.

Билет №19

1. Стиль и визуальный язык социальной коммуникации бренда.
2. Стилистика рекламных кампаний и фирменных сообщений.
3. Влияние стилистики на доверие к бренду.

Билет №20

1. Принципы модульности в бренд-дизайне.
2. Адаптация фирменного стиля под различные платформы.
3. Примеры системных визуальных решений.

Билет №21

1. Разработка брендбука: структура и содержание.
2. Функции брендбука как документа стилистического контроля.
3. Примеры разделов брендбука.

Билет №22

1. Проблема оригинальности и заимствования в бренд-дизайне.
2. Этические аспекты стилистического подражания.
3. Анализ примеров копирования визуальных решений.

Билет №23

1. Стилизация логотипа под концепцию бренда.
2. Пропорции, ритм и визуальный вес элементов.
3. Примеры стилистически сбалансированных логотипов.

Билет №24

1. Психология формы в восприятии стиля бренда.
2. Ассоциативные характеристики круга, квадрата, треугольника.
3. Как форма влияет на узнаваемость бренда?

Билет №25

1. Авторский стиль дизайнера и стиль бренда: различия и взаимосвязь.
2. Как дизайнер адаптирует собственный почерк под концепцию бренда.
3. Примеры дизайнеров с ярко выраженным стилем в бренд-дизайне.





Ответы (варианты правильных ответов)

 Билет №1  
1. Понятие стиля в дизайне — целостная система визуальных решений, выражающая характер, ценности и позиционирование бренда.  
Признаки стилевого единства: повторяемость элементов, единая цветовая палитра, шрифтовая система, общие композиционные приёмы, общий эмоциональный тон.  
2. Роль фирменного стиля — создаёт узнаваемость, отличает от конкурентов, формирует доверие и эмоциональную привязанность.  
3. Примеры: Apple (чистый минимализм), Coca-Cola (классический скрипт + красный), Airbnb (Bélo — символ принадлежности).

 Билет №2  
1. Визуальная идентичность — совокупность всех визуальных элементов, по которым потребитель опознаёт бренд.  
2. Основные элементы: логотип, фирменные цвета, шрифты, графические элементы, паттерны, стиль фото/иллюстраций, иконки, композиционные сетки.  
3. Пример: Nike — Swoosh, чёрный цвет, шрифт Futura, динамичные фото, слоган Just Do It — всё работает как единая система.

 Билет №3  
1. Кратко: Баухаус → швейцарский стиль → постмодернизм → цифровой минимализм → неоморфизм, 3D, glassmorphism 2020-х.  
2. Минимализм в брендинге: много воздуха, монохром, простые формы, типографика как главный носитель смысла (Dropbox, Aesop, Muji).  
3. Преимущества: вечность, премиальность, универсальность. Недостатки: риск выглядеть «как все», сложно выделиться.

 Билет №4  
1. Принципы: чёткое позиционирование, уникальность, релевантность ЦА, долгосрочность.  
2. Вербальное (название, слоган, tone of voice) и визуальное должны усиливать друг друга (FedEx — стрелка в негативном пространстве + слоган «The World on Time»).  
3. Примеры: Dove — Real Beauty (нежные цвета, настоящие женщины), Old Spice — абсурдный юмор + яркий ретро-стиль.

 Билет №5  
1–2. Цвет — самый быстрый носитель эмоций. Красный — энергия, синий — доверие, чёрный — премиум.  
3. Молодёжь — яркие градиенты, неон; 35+ женщины — пастель, нюд; B2B — синий и серый; экобренды — зелёный, крафт.

 Билет №6  
1–2. Шрифт передаёт характер: гротески — современность, антиквы — традиции, рукописные — человечность.  
3. Примеры: Disney (волшебный рукописный), Coca-Cola (Spencerian script), Netflix Sans (собственный гротеск).

 Билет №7  
1. Баланс: симметрия/асимметрия, визуальный вес, ритм.  
2. Стилизация: геометризация (Adidas), упрощение (Apple), символизм (WWF — панда).  
3. Пример: логотип Mastercard — два пересекающихся круга, идеальная симметрия и баланс.

 Билет №8  
1. Единство — общие константы, вариативность — адаптация под носители.  
2. Константы: логотип, цвета, шрифты, графические элементы.  
3. Адаптация: responsive-логотипы, версии для маленьких размеров, ч/б, инверсия.

 Билет №9  
1. Стиль — язык бренда без слов.  
2. Ассоциативный ряд создаётся через архетипы, цвета, формы, иллюстрации.  
3. Примеры: Red Bull — крылья, адреналин, экстрим; Innocent — наивные иллюстрации, доброта.

 Билет №10  
1. Этапы: исследование → стратегия → концепция → дизайн → брендбук → внедрение.  
2. Исследование: интервью, анализ конкурентов, ЦА, архетипы бренда.  
3. Анализ конкурентов: визуальные карты, цветовые поля, позиционирование.

 Билет №11  
1. Тренды 2020-х: 3D и motion, glassmorphism, неон + тёмная тема, антидизайн, инклюзивность, Y2K, ретро-футуризм.  
2. Технологии: генеративный дизайн, AI-иллюстрации, переменные шрифты, иммерсивные интерфейсы.

 Билет №12  
1. Бренд — это восприятие в голове потребителя, фирменный стиль — визуальная часть этого восприятия.  
2. Логотип — главный опознавательный знак.  
3. Виды: wordmark (Google), lettermark (IBM), символ (Apple), комбинированный (Adidas), эмблема (Starbucks).

 Билет №13  
1. Мода: быстрые смены коллекций, сезонность.  
2. Люкс: монохром, золото/чёрный, геральдика, шрифты с засечками, пустое пространство.  
3. Chanel, Louis Vuitton, Gucci (новая волна — эклектика и яркость).

 Билет №14  
1. Digital: адаптивность, motion, микроинтеракции.  
2. UX/UI — часть бренда (Airbnb Cereal, Yandex).  
3. Duolingo, Notion, Figma — яркий, дружелюбный стиль.

 Билет №15  
1. Ар-деко (Tiffany), конструктивизм (новые российские бренды), поп-арт (Moschino).  
2. Винтаж: текстуры крафта, зерно, старые шрифты.  
3. Mail.ru → VK редизайн с отсылками к 2000-м, Burger King 2021 (ретро 70-х).

 Билет №16  
1. Использование национального орнамента, цвета, культурных символов.  
2. Примеры: Сбер (зелёный + русский авангард), Аэрофлот (серп и молот в негативном пространстве → современная стилизация), японские бренды (Muji, Uniqlo — дзен-минимализм).


 Билет №17  
1. Mies van der Rohe: Less is more.  
2. Простота = фокус на сути.  
3. Редизайны: Instagram 2016, Dropbox 2017, Google 2015 — упрощение до максимума.

 Билет №18  
1. Упаковка — главный носитель стиля на полке.  
2. Примеры: Aesop (аптечный минимализм), Tony’s Chocolonely (яркие цвета + социальная миссия), Bang & Olufsen (премиальный металл и кожа).

 Билет №19  
1. Социальные сети — главный канал визуальной коммуникации.  
2. Единый стиль постов, сторис, рилс.  
3. Примеры: Glossier (розовый + millennial aesthetic), Duolingo (зелёная сова-тролль).

 Билет №20  
1. Модульность — система блоков и правил комбинирования.  
2. Примеры: Google Material Design, Атлас новых профессий, новый стиль Москвы (Парк Зарядье, метро).

 Билет №21  
1. Структура брендбука: философия, логотип (зоны отчуждения, версии), цвета (Pantone, CMYK, RGB), шрифты, графические элементы, паттерны, фото-стиль, примеры применения.  
2. Главная функция — защита от искажений.

 Билет №22  
1. Плагиат vs вдохновение.  
2. Этика: нельзя копировать 1 в 1, можно использовать приёмы.  
3. Плохой пример: многие локальные банки копировали Сбер до 2020 года.

 Билет №23  
1. Логотип должен отражать суть бренда (Mastercard — круги = связь, единство).  
2. Золотое сечение, ритм, визуальный центр.  
3. FedEx (стрелка), Toyota (три овала), Toblerone (медведь в горе).

 Билет №24  
1. Круг — дружелюбие, защита; квадрат — стабильность; треугольник — динамика, рост.  
2. Примеры: круг — Pepsi, Volkswagen; треугольник — Adidas, Delta Airlines.

 Билет №25  
1. Авторский стиль — почерк дизайнера, бренд-стиль — адаптированный под задачу.  
2. Дизайнер жертвует частью себя ради эффективности бренда.  
3. Примеры: Питер Савилл (Factory Records), Невилл Броуди, Саша Видаковиć (Pet Gorilla), Артемий Лебедев (но подстраивается под бренд).
Критерии оценки на экзамене
Оценки «отлично» заслуживает обучающийся, обнаруживший всестороннее, систематическое и глубокое знание учебно-программного материала, умение свободно выполнять практическое задание, усвоивший общие и профессиональные компетенции, соответствующие ФГОС, усвоивший взаимосвязь основных понятий тем и их значение для приобретаемой специальности, проявивший творческие способности. Обучающийся освещает различные вопросы программного материала, делает содержательные выводы, демонстрирует знание специальной литературы в рамках учебного методического комплекса и дополнительных источников информации, в том числе Интернет - ресурсов.
На оценку «хорошо» оценивается ответ, если обучающийся при ответе продемонстрировал системные знания и умения по поставленным вопросам. Содержание вопроса изложил связно, грамотным языком, раскрыл последовательно суть изученного материала, демонстрируя прочность полученных знаний и умений, но при ответе были допущены незначительные ошибки, нарушалась последовательность изложения или отсутствовали некоторые несущественные элементы содержания тем.
Оценки «удовлетворительно» заслуживает обучающийся, обнаруживший знания основного учебно-программного материала в объеме, необходимом для дальнейшей учебы и предстоящей работы по специальности/профессии, справляющийся с выполнением заданий, предусмотренных программой, знакомый с основной литературой, рекомендованной программой, но, у обучающегося обнаружены неточности в развернутом раскрытии понятий, терминов, определений, план ответа выстроен непоследовательно, в ответе допущены погрешности, исправленные под руководством преподавателя.
Оценка «неудовлетворительно» выставляется обучающемуся, если в ответе обнаружены пробелы в знаниях основного учебно-программного материала, недостаточно раскрыты понятия, термины, допущены принципиальные ошибки в выполнении практических заданий. Ответ содержит ряд серьезных неточностей. Выводы поверхностны.
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